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核心摘要

MarketingSkills  是由营销创业者  Corey  Haines  创建的开源  AI  Agent  营销技能集合，托管于

GitHub（coreyhaines31/marketingskills），在不到  3  个月内获得  16,500+  Stars、2,500+

Forks，累计安装量超过 119,700 次，是 AI Agent 技能生态中营销垂直领域的头部项目。项目包

含  36  个专业营销技能，覆盖转化优化（CRO）、SEO、文案写作、付费广告、增长工程等七大

域，基于  Anthropic  发布的  Agent  Skills  规范（SKILL.md  标准）构建，兼容  Claude  Code、

OpenAI Codex、Cursor、Windsurf 等主流 AI 开发环境 [1]。

从商业模式看，MarketingSkills 本身完全免费开源（MIT 许可），但它是 Corey Haines 精心构建

的"开源飞轮"的流量入口——向  Conversion  Factory（订阅制营销服务，$1M  ARR）、Magister

（自主 AI CMO 产品，$299-$999/月）和 Swipe Files（付费营销社区，27K+ 订阅者）三个变现

渠道导流  [2] [3]。这种"开源知识  →  商业服务"的飞轮模型在技术社区并不罕见，但

MarketingSkills  的独特之处在于开源的不是代码而是方法论——方法论的价值不会因开源而被商

品化。

竞争格局上，MarketingSkills  凭借先发优势、创始人品牌和社区规模处于领先地位，但面临

alirezarezvani/claude-skills（192+ 技能，数量碾压）、kostja94/marketing-skills（160+ 技能，

平台中立）等开源竞品的追赶。更大的结构性风险来自全栈  AI  营销平台（Jasper、HubSpot

Breeze、Hyper AI）——它们不仅提供知识，还直接连接 API 执行操作，正在从"执行端"向上游蚕

食 [4]。MarketingSkills 作为纯"顾问型技能"，需要通过 Magister 等执行层产品来弥补这一价值鸿

沟。

1. 产品功能与技能架构

1.1 核心定位与设计哲学

MarketingSkills  的核心理念是将营销专业知识转化为  Markdown  格式的"技能文

件"（SKILL.md），使  AI  Agent  在执行营销任务时能够自动加载专业框架和最佳实践。这不是传
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统的 SaaS 产品或 API  服务，而是一套知识工程资产——纯文本文件，零依赖、零运维、零 API

调用，通过 Git 天然实现版本管理 [5]。

这种设计决策有其深层的技术根源。AI  Agent  的上下文窗口存在硬性限制，即使最先进的大语言

模型也无法在单次会话中同时承载所有营销领域的专业知识。SKILL.md  标准采用"渐进式披

露"（Progressive  Disclosure）机制——Agent  启动时仅加载每个技能的名称和描述（约  100

token），只有当用户任务匹配特定技能时，才加载完整的技能指令（建议不超过  5,000

token）。这一三层加载机制从根本上解决了"知识广度 vs 上下文深度"的矛盾 [6]。

1.2 七大功能域与技能清单

截至 2026 年 3 月，项目包含 36 个技能，覆盖七大营销功能域：

功能域
技能

数量
代表性技能 特色

转化与

用户体

验

7
page-cro, signup-flow-cro, onboarding-cro, form-cro, popup-

cro, paywall-upgrade-cro, ab-test-setup

最密集的域，反映

创始人核心专长

内容创

作
5

copywriting, copy-editing, content-strategy, social-content,

ad-creative

技能间存在调用链

关系

搜索与

发现
6

seo-audit, ai-seo, programmatic-seo, schema-markup,

competitor-alternatives, site-architecture
ai-seo 为独有技能

付费营

销与分

发

5
paid-ads, email-sequence, cold-email, referral-program,

lead-magnets

跨 Google/Meta/

LinkedIn

分析与

实验
2 analytics-tracking, ab-test-setup 方法论指导为主

用户留

存
1 churn-prevention v1.2.0 新增

增长策

略
10

free-tool-strategy, launch-strategy, marketing-psychology,

pricing-strategy, marketing-ideas, revops, sales-enablement

等

覆盖最广

[7] [8]
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技能数量的域内分布并非随机——转化与用户体验拥有最多的 7 个技能（包含 6 个细分 CRO 子

技能），直接反映了 Corey Haines 作为 Conversion Factory 创始人的核心专长。相比之下，竞品

通常只有 1-2 个泛化的 CRO 技能 [9]。

1.3 层级架构：product-marketing-context 基座

MarketingSkills 最关键的架构决策是设立 product-marketing-context 作为基础技能。所有其他 35

个技能在执行时都会引用这个核心文档，从中获取产品定位、目标受众画像、竞争格局等上下文

信息 [10]。

这一设计的因果逻辑清晰：营销的所有具体动作（写文案、优化落地页、设计广告）都必须以"产

品卖给谁、解决什么问题、与竞品有何不同"为前提。如果没有统一的产品营销上下文，36  个技

能各自为战，输出的营销建议可能相互矛盾。product-marketing-context 通过集中管理这些核心定

位信息，确保了所有技能输出的一致性。

技能之间的交叉引用形成了一个有向图结构：

copywriting → 引用 product-marketing-context（获取定位）+ page-cro（确保服务转

化）

ab-test-setup → 引用 page-cro + form-cro（测试对象来自优化建议）

cold-email → 引用 copywriting（邮件文案）+ product-marketing-context（受众画像）

revops → 引用 sales-enablement（销售赋能数据）

这种互联设计是  MarketingSkills  相对于竞品的核心差异化——竞品要么缺乏统一上下文

（OpenClaudia），要么将营销视为附属领域（alirezarezvani），均未实现技能间的深度互引 
[11]。

1.4 版本演进脉络

版本历史揭示了清晰的产品扩展路径：

版本 时间 关键变化

初始

版
2025 年末 核心 CRO 技能系列，Claude Code 专用

v1.1.0 2026-02-27 从 .claude/  迁移到 .agents/  目录，实现跨平台兼容

v1.2.0 2026-02-04 新增 ai-seo、churn-prevention、ad-creative 等技能 + Composio 集成

• 

• 

• 

• 
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版本 时间 关键变化

v1.3.0 2026-03-14
新增 site-architecture、revops、sales-enablement，宣布支持"任意 AI

agent"，达成 10K+ Stars

[12] [13] [14]

这一演进遵循经典的"楔入 → 扩展"策略：先在最擅长的转化优化领域建立口碑，再逐步覆盖更广

泛的营销职能，最后从 Claude-only 走向跨平台开放。

2. 技术实现与兼容性

2.1 SKILL.md 标准与技术原理

MarketingSkills 建立在 Anthropic 于 2025 年 12 月发布的 Agent Skills 规范之上，该规范采用

Apache  2.0（代码）和  CC-BY-4.0（文档）双重许可。每个技能由一个目录组成，核心是

SKILL.md 文件，包含 YAML frontmatter（元数据）和 Markdown body（指令内容），可选包含

scripts/（可执行代码）、references/（按需加载文档）和  assets/（模板、数据文件）子目录
[6]。

技术实现的精妙之处在于其极简性。MarketingSkills  的每个技能就是一个文件夹加一个

Markdown  文件——没有任何代码运行时、API  调用或数据库依赖。这意味着零 npm install、零

pip install、零构建步骤，也不会过期、不会崩溃、不会触发 API rate limit。用户可以 fork 后自由

修改任何技能的内容 [15]。

2.2 跨平台兼容性

MarketingSkills  在  v1.1.0  完成了从  .claude/  到  .agents/  的路径迁移，实现了广泛的跨

Agent 兼容：

AI Agent 平台 兼容性 支持方式

Claude Code 原生支持 插件市场 + npx 安装

OpenAI Codex 原生支持 Agent Skills spec

Cursor 支持 .agents/skills/ 目录
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AI Agent 平台 兼容性 支持方式

Windsurf 支持 Agent Skills spec

VS Code Copilot 支持 /skill-name 命令

OpenClaw 社区适配 Fork + condensed SKILL-OC.md

LobeHub 第三方上架 dirnbauer/webconsulting-skills

Playbooks.com 第三方上架 Skill 文件适配

[5] [16] [17]

Agent  Skills  规范已获得  30+  个平台支持（agentskills.io  首页  Logo  列表可见  Claude  Code,

Cursor, Copilot, Gemini CLI, Codex 等），这是一个正在快速形成的新标准。MarketingSkills 作为

该标准的早期采纳者和标杆项目，享有生态位绑定带来的先发优势。

2.3 安装机制

项目提供六种安装方式，覆盖不同技术水平的用户：

CLI 安装（推荐）： npx skills add coreyhaines31/marketingskills ，基于

SkillKit（rohitg00/skillkit）

Claude Code 插件市场：通过 /plugin marketplace  安装

Git 子模块： git submodule add ，适合版本锁定的团队

直接克隆： git clone  后复制 skills 文件夹

Fork 定制：适合深度定制需求

SkillKit 跨代理安装： npx skillkit install ，一次安装到多个 AI Agent

[5]

2.4 Composio 集成：技术护城河

v1.2.0（2026-03-14）引入 Composio 层，通过 MCP（Model Context Protocol）连接 OAuth 平

台，新增 HubSpot、Salesforce、Meta Ads、LinkedIn Ads、Google Sheets、Slack、Notion 等集

成，以及  10  个新  CLI  工具（airops,  clay,  close,  coupler,  crossbeam,  outreach,  pendo,

similarweb, supermetrics, zoominfo）[12]。

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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这是 MarketingSkills 相对于所有开源竞品的独特技术优势——竞品普遍缺乏 OAuth 平台的原生集

成能力。加上项目自带的 52 个零依赖 Node.js CLI 工具和 197 项自动化质量评估体系，技术护

城河已经形成。

2.5 技术局限：顾问型 vs 执行型

MarketingSkills  当前最重要的技术局限在于技能文件本身不执行任何操作——它们是纯

Markdown 指令文件，告诉 AI"该怎么思考和建议"，但不能直接连接外部 API  执行动作（如投放

广告、发送邮件、修改 CMS 内容）。Reddit 社区中最常见的批评正是"Skills tell me what to do,

but I still have to go to Google Ads console myself" [18]。

这一"顾问型技能 vs  执行型平台"的分野是整个 AI  Agent  技能生态面临的结构性问题。Magister

产品正是为了弥补这一鸿沟而设计——将 MarketingSkills 的知识层与 API 执行层结合，实现从"建

议"到"行动"的闭环。

3. 创始人背景与商业版图

3.1 Corey Haines 职业画像

维度 详情

身份 营销专家/连续创业者/内容创作者

坐标 美国·圣地亚哥

教育 San Diego Christian College

核心能力 B2B SaaS 营销、转化文案、产品定位、增长策略

社交影响力 Twitter/X @coreyhainesco，v1.2.0 推文获 380K 浏览

[19] [20]

Corey  Haines  的职业轨迹直接决定了  MarketingSkills  的产品基因。他的营销生涯始于  Cordial

（2017-2018），担任该公司第一位营销员工，从零搭建了完整的营销体系。随后在 Baremetrics

担任增长负责人（2018-2020），负责三条产品线的营销和增长。这段"一人市场部"的经历塑造

了他对"全栈营销"的理解，直接解释了为什么 MarketingSkills  被设计为覆盖全营销职能的技能集

合 [21]。
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2020 年 10 月，Haines 转为全职 Indie Hacker，创立了 Swipe Files 社区并为 SavvyCal 担任

Marketing Lead（帮助产品从 $500 MRR 增长至 $500K ARR）。2023 年 7 月创立 Conversion

Factory，在 2.5 年内达到 $1M ARR，服务 100+ 客户 [2] [22]。这些实绩为 MarketingSkills 中的

营销框架提供了实战验证——技能中的方法论来自真实客户项目，而非纸上谈兵。

3.2 商业版图：精心设计的飞轮

Corey Haines 构建了一个高度协同的产品矩阵：

产品 类型 状态 角色 估算年收入

Conversion Factory 订阅制营销代理 活跃 收入核心 $1M ARR

Magister AI 自主营销 Agent 活跃 规模化变现 未公开（早期）

Swipe Files 社区/课程/通讯 活跃 社区入口 ~$12K-50K/年

SwipeWell 营销灵感 SaaS 转型中 工具补充 自动运营

Truelist 邮箱验证 SaaS 增长中 独立产品 未公开

MarketingSkills 开源技能集 活跃 流量引擎 $0（免费）

Coding for Marketers 教育内容 活跃 新用户引导 免费

[20] [23] [3] [24]

飞轮的运转逻辑：

MarketingSkills（开源，免费，建立信任）

    → Coding for Marketers（教育，培养用户能力）

    → Magister（AI 产品，MarketingSkills 的商业化版本，$299-$999/月）

    → Conversion Factory（高端代理服务，$6K-$12K/月）

    → Swipe Files（社区，持续关系维护）

这一飞轮的关键在于 MarketingSkills 开源的不是"代码"而是"方法论"。任何人都可以读到"如何优

化落地页"的 12 步框架，但能够根据具体业务场景定制执行方案的依然需要专业服务。方法论的

开源不会侵蚀服务的价值，反而通过展示专业深度来增强信任 [2]。
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3.3 Magister：飞轮的商业化关键

Magister（magistermarketing.com）是  MarketingSkills  的直接商业化延伸，定位为"自主营销

Agent"。官网明确标注"Built on Claude Code and OpenClaw. Enhanced by Marketing Skills, an

open source, crowdsourced knowledge base that gets smarter with every user."——开源社区的

贡献直接增强商业产品的能力 [3]。

定价结构：

CMO 套餐：$299/月，单 Agent + 25 个技能

CMO + Specialists：$999/月，10+ 协作 Agent

自建部署：$24,999 一次性费用

联合创始人：Elliot Eckholm（技术）

[3] [11]

4. 社区生态与用户采用

4.1 增长数据画像

MarketingSkills 的增长轨迹呈现典型的"开源爆发曲线"：

时间节点 Stars 关键事件

2026-01-19 ~0 首次公开发布

2026-01-27 ~6,852 首版版本追踪

2026-02-04 ~10,000 v1.2.0 发布，推文 380K 浏览

2026-02-22 ~12,000 RevOps + Sales Enablement 新技能

2026-03-14 ~16,500 v1.3.0 全面升级 + Composio 集成

[12] [25] [13]

2  个月内从  0  到  16,500  Stars，平均日增约  275  Stars。作为"内容型"仓库（非框架、非工

具），这一增速在  GitHub  营销类项目中极为罕见。累计安装量超过  119,700  次，每周新增约

7,000 次 [5]。

• 

• 

• 

• 
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增长的因果链可以追溯到三个关键驱动因素：时机红利（SKILL.md  标准刚发布，社区急需标杆项

目）、创始人品牌效应（Corey  在 SaaS 营销社区的多年积累）、以及需求缺口（AI 编码工具的

用户"懂技术但不懂营销"）。

4.2 社区贡献与活跃度

指标 数据 评估

PR 数量 17 开放 + 87 已关闭 = 104 total 社区贡献活跃

核心贡献

者

mutonby, LauraRestum, virtualengineai, VentoraLabs, CoopahG

等 10+

覆盖面广，非闭环项

目

更新频率 单周（3/13-3/25）合并 10+ PR 维护者投入度极高

Fork 分布 mysticaltech（预构建 .skill 文件）、syntax-syndicate 等 活跃的二次开发

Issue 数 仅 1 个开放（feat: customer-research skill） 问题少，成熟度高

[26] [1]

值得注意的是，大部分社区  PR  来自不同的贡献者，说明社区覆盖面广。同时项目有明确的质量

门槛——部分社区 PR 被关闭而非合并，说明不是来者不拒。

4.3 媒体覆盖与第三方评价

项目获得了多个权威渠道的正面评价：

来源 评价 时间

Hyper AI Blog
"黄金标准"（Gold Standard），领域唯一获此评

价
2026-01

Bootstrapped Giants (Andrew

Warner)
"替代 $120K 营销代理"，60 秒完成 SEO 审计 2026-02

Snyk 博客 列为"Top 8 Claude Skills for Entrepreneurs" 2026-03

Dataslayer.ai "10 AI Marketing Skills Worth Installing in 2026" 2026-03

Reddit r/openclaw
"BEST set of marketing skills"，CRO 功

能"REALLY good"
2026-03
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来源 评价 时间

Reddit r/ClaudeAI
在"Must-Have Claude Skills for marketers"中被反

复推荐
2026-01/03

AI Marketing Insiders (Skool) 社区专题讨论 2026

[4] [27] [28] [29] [30]

4.4 社区盲区

本次调研发现两个数据盲区：中文社区渗透不足（小红书、微信公众号、V2EX、微博等平台几乎

无相关讨论），以及 Twitter/X 上尽管创始人活跃但普通用户的讨论热度有限。这意味着项目的传

播主要集中在 GitHub 和英文开发者社区内，尚未突破进入更广泛的营销从业者群体。

5. 商业模式与变现路径

5.1 "开源即营销"的变现策略

MarketingSkills 本身 100% 免费开源（MIT License），Corey Haines 明确表示"这可能是我发布

过最有价值的东西，而且100%免费" [25]。变现通过多层漏斗实现：

层级1: MarketingSkills (免费) → 品牌认知 + 用户基础

层级2: Coding for Marketers (免费) → 新用户引导

层级3: Swipe Files ($100/年) → 社区/内容变现

层级4: Magister ($299-$999/月) → SaaS 规模化变现

层级5: Conversion Factory ($6K-$12K/月) → 高端服务变现

这种模式的独特之处在于，传统开源商业化通常是"开源代码  →  企业版收费"（如  GitLab、

Supabase），而 MarketingSkills 开源的是"方法论"，变现渠道是"服务 + AI 产品"。方法论的价

值不会因为开源而被商品化——任何人都可以读到  12  步优化框架，但定制化执行依然需要专业

服务。
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5.2 与竞品商业模式横向对比

产品 定价模式 入门价格 核心价值主张

MarketingSkills 免费开源（导流） $0 "10 年判断力封装为免费 Skill"

Jasper AI Per-seat SaaS $49/月 "AI 营销内容生成平台"

Copy.ai Per-seat SaaS $36-$49/月 "工作流自动化 + 品牌一致性"

HubSpot AI 捆绑 CRM 生态 ~$890/月 "CRM 数据驱动个性化"

Salesforce Einstein 附加模块 $50/用户/月 "预测分析 + Agentforce"

OpenClaudia 免费开源 $0 "56+ 开源营销 Skill"

kostja94 免费开源 $0 "160+ 无锁定营销 Skill"

BrianRWagner 免费 + 付费技能 $0-$49 "19 免费 + Claw Mart 高级技能"

[31] [32] [33]

MarketingSkills  与同类开源竞品的关键差异在于：它背后有一个成熟的商业生态作为支撑

（Conversion Factory 的 $1M ARR 提供持续资金），而其他开源项目缺乏明确的变现路径和持续

投入的动力。

5.3 变现路径风险评估

正向因素：开源建立信任 + 多产品矩阵覆盖不同支付意愿的客户 + Conversion Factory 的现金流

保障了持续投入。

风险因素：Magister  尚未大规模验证、定价（$299/月）高于  Jasper（$49）等工具（但目标客

户群不同）、开源社区贡献直接增强商业产品可能引发信任问题、Conversion  Factory  的 5  客户

上限意味着服务收入存在天花板 [3] [2]。

6. 竞争格局与替代方案

6.1 竞争光谱

当前 AI 营销工具的竞争格局可以用一个光谱来描述：
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纯知识（低执行力）                                           纯执行（低灵活性）

├── MarketingSkills ──── Hyper AI ──── Jasper ──── HubSpot Breeze ──┤

    SKILL.md 技能         整合执行层      全栈 AI 平台     生态捆绑方案

    免费/开源              混合定价        SaaS 订阅        平台锁定

MarketingSkills  位于光谱最左端，提供最大的灵活性和最低的成本，但也承担最大的"自行组

装"负担。

6.2 直接竞品：开源营销技能集合

竞品 A：alirezarezvani/claude-skills（192+ 技能，5,200 Stars）

跨域全能集合，其中营销域  43  个技能，包含  268  个  Python  自动化工具。数量上碾压

MarketingSkills，但缺乏品牌认知度、创始人光环和统一上下文系统。对于"只需要营销"的用户，

MarketingSkills  是更好选择；对于"需要全面  Agent  技能"的用户，alirezarezvani  更有吸引力
[34]。

竞品 B：kostja94/marketing-skills（160+ 技能）

从一开始就设计为平台中立（Cursor, Claude Code, OpenClaw, Lovable, v0, Bolt），并提供 40+

页面类型模板，在数量和兼容性上都更激进。但品牌知名度和社区规模远不及  MarketingSkills
[35]。

竞品 C：OpenClaudia（56+ 技能）

自带  npx  安装工具，包含  MarketingSkills  缺少的  icp-builder  等技能。但强依赖外部  API  Key

（Semrush/Ahrefs 等），无统一上下文层，且 Stars 数量推测远低于 MarketingSkills [36] [37]。

竞品 D：BrianRWagner（19 免费 + 付费高级技能）

采用了与 MarketingSkills  不同的变现策略——直接为技能定价（$9-$49/技能），包含 De-AI-ify

（去 AI 痕迹工具）、Voice Extractor 等独特功能。这是最有差异化的竞品 [38]。

竞品 E：zubair-trabzada/ai-marketing-claude（15 技能）

特色是并行  Agent  协作和  PDF  报告生成能力，面向代理/咨询公司场景。MarketingSkills  更适

合"自己动手"的创始人 [39]。
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6.3 核心差异化对比矩阵

维度 MarketingSkills 最强竞品 差异

品牌认知 16,500 Stars alirezarezvani 5,200
3.2x 领

先

技能数量 36
alirezarezvani 192+（全域）/ kostja94 160+

（营销）

数量劣

势

上下文系

统

product-marketing-context

基座
竞品均无

独有优

势

技能互引 有向图深度互引 竞品松耦合/无互引
独有优

势

CLI 工具 52 个 Node.js CLI alirezarezvani 268 Python 工具
各有千

秋

OAuth 集

成
Composio 层 竞品无

独有优

势

质量评估 197 项自动化测试 竞品未公开
独有优

势

创始人背

书
$1M ARR 实战验证 竞品缺乏

独有优

势

6.4 间接竞争：全栈 AI 营销平台

更大的竞争威胁来自能够直接连接 API  执行操作的全栈平台。Jasper  提供 100+ 专业 Agent  和

Content Pipelines  [32]；HubSpot Breeze 嵌入 CRM 生态实现端到端营销  [40]；Hyper AI  整合了

MarketingSkills 技能并增加了 Meta Ads Manager 等 API 连接 [4]。

这些平台的共同威胁在于：用户对"开箱即用"的期望不断上升。MarketingSkills  作为"顾问型技

能"需要用户自行组装执行管道，而全栈平台直接提供"建议 + 执行"的闭环。
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7. 市场定位与行业趋势

7.1 三大行业趋势

趋势一：Agent Skills 标准化浪潮

2025-2026 年，AI Agent 技能正在从各平台的私有格式演变为跨平台开放标准。agentskills.io 已

获得 30+ 个平台支持，SKILL.md 正在成为"技能领域的 OpenAPI"——正如 OpenAPI 让不同工具

能理解和使用同一个 API，SKILL.md 让不同 AI 平台能理解和使用同一套专业技能 [16] [6]。

MarketingSkills 的 v1.1.0 跨平台迁移正是对这一趋势的战略响应。

趋势二：营销工具 CLI 化

Corey Haines 在 2026 年 2 月预测"构建 CLI 的营销工具将获得大规模采用"——这一判断基于 AI

Agent 只能通过 CLI 操作工具的现实。MarketingSkills 的 52 个 CLI 工具正是为此布局 [13]。

趋势三：从"Agentic AI"到"Agentic Marketing"

AI 营销正在从"帮你写内容"向"帮你做营销"转变：Jasper 推出 Agentic AI Agents、Salesforce 推

出 Agentforce、Corey 推出 Magister 作为"自主 AI CMO"。Magister 官网的定位精确捕捉了这一转

变——"Other AI tools give you a draft and send you on your way. Magister is an autonomous

marketing agent that works in your tools." [3] [41] [42]

7.2 市场定位差异化

MarketingSkills 精准定位于三个交叉人群：技术营销人（会用终端的营销人）、SaaS 创始人（戴

着营销帽子的技术创业者）和独立营销人（一人负责整个营销部门的人）。这三类人群同时面

临"营销能力不足"和"愿意用工具提效"的双重需求 [43] [3]。

与传统 AI 营销工具（面向营销团队和企业）不同，MarketingSkills 的价值主张是"你的 AI 编码助

手现在也是营销专家"——在开发者已经熟悉的终端/IDE  环境中直接提供营销能力，而非要求用

户登录另一个 SaaS 平台。

7.3 市场规模估算

AI 写作/营销工具市场（2025）：约 $5B，CAGR ~30%

智能流程自动化市场（2025）：$180.9 亿，CAGR 12.9% [44]

AI Agent 技能/插件市场：新兴市场，SkillsMP 已收录 145,000+ 技能

• 

• 

• 
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MarketingSkills 目标可触达市场：使用 Claude Code/Cursor 的技术创业者和营销人，保

守估计 100K-500K 用户

7.4 "技能经济"的形成

Stormy.ai  在 2026 年 3 月提出"技能经济"（Skill  Economy）概念——Prompt Engineer  时代正

被"Skill  Engineer"取代，技能从一次性会话指令演变为可持久化、可交易的业务资产。SkillsMP

（145,000+  技能）、SkillHub（7,000+  技能）、claudemarketplaces.com  等技能市场相继上

线，形成了类似 npm/Chrome 扩展商店的分发基础设施 [45]。

MarketingSkills 在这一新兴经济中的地位类似于 npm 生态中的 lodash——不是最大的，但是最被

信任的垂直领域标杆。

8. 风险与挑战

8.1 短期风险（6-12 个月）

风险
严重

程度
说明

竞品数量碾压 中
kostja94（160+）和 alirezarezvani（192+）在数量上远超 MarketingSkills

（36）。但品牌和质量体系是护城河

创始人注意力

分散
中高 同时运营 7+ 个产品，每个都需要持续投入

Magister 市场

验证
中 $299/月的定价需要清晰的 ROI 证明

Agent 平台碎

片化
中 维护多平台兼容性需要持续投入

知识时效性 中 营销最佳实践快速变化（AI SEO、算法更新），技能文件需持续更新

• 

16



8.2 中长期风险（1-3 年）

风险
严重程

度
说明

Agent 平台内置营销

能力
高 若 Claude Code/Cursor 内置营销技能，开源集合价值将缩水

大厂入场 高
Jasper 已推出 Agentic AI Agents，HubSpot/Salesforce 的 Agent 能

力持续增强

LLM 原生能力跃升 中 随着模型能力提升，AI 可能不再需要外部"技能文件"指导

开源与商业化的张力 中
社区贡献直接增强 Magister 商业产品，可能引发"被利用"的信任危

机

贡献者流失 中 104 个 PR 中大部分来自少数活跃贡献者，可持续性存疑

8.3 中文市场风险

本次调研在小红书、微信公众号、V2EX、微博、知乎等中文平台上几乎未发现相关讨论。对于面

向中国市场的用户，MarketingSkills  的营销方法论可能缺乏本地化适配——中国的社交媒体、搜

索引擎（百度/抖音 SEO）、支付体系和用户行为模式与欧美市场差异显著。项目当前完全面向英

语市场，缺少国际化/本地化机制。
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9. 综合分析与交叉验证

9.1 跨引擎一致性发现

四个调研引擎在以下关键判断上高度一致（置信度：高）：

MarketingSkills 是 AI Agent 营销技能领域的头部项目：16,500+ Stars、119,700+ 安装

量、30+ 平台兼容——四个引擎均确认其领先地位。

开源飞轮模型是核心商业逻辑：免费技能 → 品牌信任 → 付费服务/产品——所有引擎

一致验证。

创始人实战背景是关键差异化：$1M ARR Conversion Factory + SavvyCal 增长案例——

四个引擎均强调这是竞品无法复制的护城河。

"顾问型 vs 执行型"是核心局限：纯 Markdown 技能不执行操作——这是所有引擎发现的

最大用户痛点。

9.2 引擎间矛盾与讨论

技能数量的重要性：竞争情报分析 引擎强调 kostja94（160+）和 alirezarezvani（192+）的数量

优势构成"中等威胁"，而 深度调研 引擎认为"品牌信任度和架构质量"远比数量重要。综合判断：

短期内数量差距不影响  MarketingSkills  的领先地位（品牌壁垒足够强），但长期若差距持续扩

大，可能侵蚀用户认知——建议加速到 50+ 技能以缩小差距。

Magister 的定价合理性：市场调研 引擎认为 $299/月高于 Jasper（$49）和 Copy.ai（$36），

存在定价风险；竞争情报分析 引擎指出 Magister 定位为"自主 Agent"而非"内容工具"，目标客户

群不同，定价可比的是咨询服务而非工具服务。综合判断：两个分析角度都有道理，关键取决于

Magister 能否提供足够的 ROI 证明来支撑高定价。

Composio  集成的战略价值：竞争情报分析  引擎将其评为"相对于所有开源竞品的独特技术优

势"，而 社交媒体调研 引擎在社区反馈中未发现用户大量讨论此功能。综合判断：Composio 是技

术层面的差异化，但用户感知度有限，需要更好的市场宣传和案例展示。

9.3 数据质量与局限性

中文社区数据缺失：小红书、微信、V2EX 等平台无有效数据，无法评估中国市场潜力

Twitter/X 数据受限：API 限制导致社交媒体舆情分析不完整

Magister 使用数据缺失：产品处于早期阶段，无公开的用户数量、活跃度或留存数据

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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收入数据为估算：除 Conversion Factory 的 $1M ARR（Indie Hackers 自述），其他产品

收入均为推算

10. 建议与行动方案

10.1 对技术创业者/AI 工具开发者

立即行动：

安装 MarketingSkills 并配置 product-marketing-context（1 小时内完成），CRO 和 SEO

技能可以立即产出高价值建议

关注 Agent Skills 规范（agentskills.io），早期参与生态有先发优势

MarketingSkills 展示了"开源技能 → 商业化产品"的可行路径，可复制到法律、金融、医

疗等垂直领域

短期（1-3 个月）：

评估 Magister 是否满足自主执行需求——如果 MarketingSkills 的"建议"不够，Magister

的"执行"可能值得 $299/月投入

关注 Coding for Marketers 教程系列，降低团队中非技术人员使用 AI 工具的门槛

长期观察：

监控 Agent 平台内置营销能力的进展——如果 Claude Code 或 Cursor 原生内置营销技

能，第三方技能的价值可能下降

关注"技能经济"的发展——SkillsMP 等市场的成熟可能创造新的分发和变现机会

10.2 对营销从业者

立即行动：

配合 Coding for Marketers 教程，入门成本极低

优先使用 CRO 系列技能（page-cro, signup-flow-cro 等）和 SEO 系列技能——这两个域

的技能最成熟、实操性最强

不建议期望 MarketingSkills 能"自动做营销"——当前版本是"专家顾问"，不是"自动执行

器"

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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短期（1-3 个月）：

关注 Magister 正式版发布——如果不想自己动手，Magister 作为"AI CMO"可能更适合

在使用过程中参考 Swipe Files 社区的营销案例，与技能建议形成互补

10.3 对 AI 工具开发者/竞品

立即行动：

学习 MarketingSkills 的 product-marketing-context 基座设计——这是最值得借鉴的架构

模式

如果要做差异化，重点方向是"执行能力"（API 集成、自动化操作）——这是

MarketingSkills 最大的空白

长期策略：

AI Agent 技能生态仍处于早期，垂直领域（法律、金融、医疗、教育）的技能集合尚属

蓝海

SKILL.md 标准的跨平台采纳降低了技能开发的分发成本——"一次编写，处处可用"的模

式值得投入
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